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MOBILITATSMANAGEMENT DER STADT MUNCHEN: PREISGEKRONTES KONZEPT
IM ,, AKTIONSPROGRAMM FUR MOBILITATSMANAGEMENT" DES BUNDESMINISTERIUMS
FUR UMWELT, NATURSCHUTZ UND REAKTORSICHERHEIT

Die bayerische Landeshauptstadt Miinchen gewann den
ersten Preis im Rahmen des bundesweiten Wettbewerbs
.Best Practice im Mobilitdtsmanagement” in der Kate-
gorie ,kommunales Mobilitdtsmanagement”. Der Wett-
bewerb ist Teil des Aktionsprogramms , effizient mobil”
der Deutschen Energie-Agentur GmbH (dena) und des
Bundesumweltministeriums.  Die  Landes-hauptstadt
erhielt den Preis, weil sie schon seit Jahren ein umfas-
sendes kommunales Mobilitats- management betreibt.

Erste Grundlagen wurden von 1998 bis 2003 durch
die Teilnahme am Forschungsprojekt MOBINET gelegt.
2001 erfolgte dann die erste geférderte Beratung eines
Betriebes. Im Jahre 2003 wurde ein gesamt-stadtischer
Mobilitdtsmanager eingestellt, 2006 dann das Gesamt-
konzept dem Stadtrat vorgelegt. Unter der Dachmarke
,Miinchen Gscheid Mobil” bietet die Landeshauptstadt
spezielle Beratungsangebote fir Neubirger, fiir Kinder
und Jugendliche, fiir Senioren, fir Unternehmen und be-
reits ansassige Biirger an. Angebote fir weitere Gruppen
wie Migrantinnen und Migranten und Touristen werden
vorbereitet. Die MaBnahmen werden durch eine Fahr-
radmarketingkampagne ergdnzt und Uber ein Mobilitat-
sportal im Internet kommuniziert.

Im Folgenden zwei Beispiele fir wirkungsvolle Mafnah-
men, die sogenannte ,Neubiirgerberatung” und das Be-
triebliches Mobilitdtsmanagement: Nach Durchfiihrung
von Pilotprojekten in den Jahren 2005 und 2006 wer-
den seit Juni 2007 alle sogenannten , Neubiirger” eines
Jahrgangs, d.h. rund 85.000 Personen, angesprochen
und Uber Angebote einer umweltfreundlichen Mobilitat
informiert. Eine Untersuchung mit einer Gruppe von
Neublrgern mit Ansprache im Rahmen der Kampagne
und einer Kontrollgruppe, die nicht angesprochen wur-
de, erbrachte folgendes Ergebnis: Neublirger mit Mo-
bilitatsberatungsangebot nutzten fiir 7,6 % ihrer Wege

haufiger den Offentlichen Verkehr als Neubtirger ohne
Bratungsangebot. Diese Zahl ist statistisch signifikant
und wird durch die in dieser GroBenordnung mehr ver-
kauften Abonnements von Monats- und Jahreskarten fiir
den OPNV plausibel bestatigt. Die Pkw-Nutzung ging um
3,3 % zuriick. Leider ging auch die Nutzung des Rad-
und FuBverkehrs um 3,5% zurlick, was darauf hindeu-
tet, dass es innerhalb des Umweltverbundes zu kleinen
Kannibalisierungseffekten” von Radverkehr und GPNV
kommt, und dass der Radverkehr in einem multimodalen
Marketing innerhalb des Umweltverbundes gegeniiber
dem Miinchner Verkehrs- und Tarifverbund nicht ganz so
konkurrenzfahig ist. Um dem entgegenzuwirken, wurde
die Verwaltung beauftragt, eine Fahrradmarketingkam-
pagne zu entwickeln.

Seit 2001 haben 21 Betriebe und Institutionen aus Miin-
chen und dem Umland an einem Programm der Landes-
hauptstadt zum Betrieblichen Mobilitdtsmanagement
teilgenommen. Die Betriebe, die aus unterschiedlichen
Bereichen von Produktion, Versorgung, Handel, dem
Gesundheits- und Finanzbereich sowie dem offent-
lichen Bereich kommen, haben zahlreiche MaBnahmen
realisiert, um die Pkw-Anreise der Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter, Dienstreisen, den Fuhrpark und den Radver-
kehr zu optimieren und gleichzeitig mit den Anbietern
im OPNV dort zu Verbesserungen zu kommen. Dadurch
konnten die Betriebe und ihre Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter Kosten senken, konnte die Erreichbarkeit und
das Image der Betriebe verbessert und die Motivation
der Beschaftigten erhoht werden.

Das Mobilitdtsmanagement der Landeshauptstadt wird
in den ndchsten Jahren auf weitere Zielgruppen ausge-
dehnt. Gleichzeitig wird es rédumlich verbreitet. Als Instru-
ment hierzu dient das Mobilitdtsmanagement-Netzwerk
in der Européischen Metropolregion Miinchen.



